MAEL DUFTMANUFAKTUR

- New York, Paris, Maﬂand? Rott!:

Mehrmals hintereinan-
der haben Tausende Le-
ser bekannter Manner-
magazine ,Mael”, das
wohl einzige Eau de
Parfum aus der Region,
zu ihrem Favoriten ge-
kart. Oft konnte der
Duft groBe Namen wie
Adidas oder Boss schla-
gen. Einen Plan fur die-

- sen Erfolg hatte sein Er-
finder ursprungllch
nicht.

VON ELISABETH SENNHENN

Rott am Inn - Erst Ende
2017 hat es ,,Mael - Scent of
Men“ auf Platz vier in der
Kategorie ,,Bester Duft-Klas-

siker” der ,,Duft Awards“ der.

Minnerzeitschrift Men’s
Health gebracht (wir berich-
teten). 8820 Stimmen fiir ein
Eau de Parfum, das weder
aus New York noch aus Pa-
ris, Mailand oder London
stammt, das will in dieser
hart ' umkémpften Branche
etwas heifen. Denn ,Mael*
(iibersetzt: Prinz oder Prin-
zessin) kommt aus Rott am
Inn, wo Markus Hohmann
und seine Frau Magdalena
daheim sind.

Am Anfang stand das
Gefiihl der Freiheit

Diifte sind -,,Geschmackssa-
che“; Entweder man kann sie
gut riechen, oder nicht.- Fiir
Markus Hohmann war vor
rund vier Jahren, als er sei-
nen eigenen Duft ,Mael“ kre-
ierte, klar: Er soll nach Frei-
heit duften. Beim Wort Frei-
heit, erzihlt er, denke er an
Wasser] und  Wellen, aber
auch an die heimischen Ber-
ge. Wasser hat fiir den Ober-
bayern, der in Rott heute ei-
ne eigene Duftmanufaktur
betreibt, eine besondere Be-
deutung. Kitesurfen, das Wel-
lenreiten auf einem Board
mit Lenkdrachen, das war
vor wenigen Jahren seine

Welt. Als Extremsportler war
er bekannt in der Szene, war
erfolgreiches - ' Sportmodel.
Die Idee, einen eigenen Duft
auf den Weg zu bringen, reif-
te bereits wihrend dieser
Zeit.

Dann  plotzlich:  Eine
schwere Sportverletzung und
monatelange  Reha. . Die

Sportlerkarriere ist am Ende.

Aber die Leidenschaft und
die Kreativitit, etwas Eigenes
zu schaffen und so den Spirit
des Sports, des Unbindigen,
weiterzutragen, die  sind
noch da. Und Hohmann
macht etwas draus. Mit etwa
50 Flakons ,Mael“ habe es
damals angefangen, schildert
er die Pionierzeit seines
Dufts. Der kommt zunichst
im Freundes- und Bekann-
tenkreis so gut an, dass die
heimische Manufaktur
wichst und ihrem Namen al-
le Ehre macht. ,Wir sind
ziemlich hemdsirmelig an
die Sache herangegangen,
schmunzelt Hohmann im
Nachhinein. Er habe wenig
Ahnung von der Branche ge-

- habt, aber eines wusste er:

Wenn schon, dann richtig.
Wo kommen die besten Par-
fums her? ,,Es war Klar, dass
wir nach Grasse fahren
mussten und dort einen Par-
fumhersteller | {iberzeugen,
mit uns zusammenzuarbei-
ten.“

Grasse - die Welthaupt-

i stadt des Parfums, wie es

heiBt, beschenkt die Hoh-
manns tatsdchlich mit einer
kleinen Manufaktur, die fiir
sie die wertvolle Grundlage
von ,Mael“ herstellt, das Par-
fumol. Wobei, ein Geschenk
war es wohl nicht gerade:
,,Wir mussten schon etwas
kiampfen, die Manufaktur
wollte freilich - ganz genau
wissen, mit wem sie es zu tun
hat. Und, dass wir es ernst
meinten.“

Anfragen wie die der Hoh-
manns muss es in Grasse zu
Tausenden geben - aber sie
schaffen es, investieren eine
recht ordentliche Summe,
teils aus Hohmanns Gagen
als Model fiir einen deut-
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So riecht Freiheit: Markus Hohmann, einst Kitesurfer und Sportmodel, halt heute in
seiner Manufaktur in Rott am Inn die Erinnerung ans Wellenrelten und Reisen mit sei-
nem Eau de Parfum ,Mael” wach. !

' In Rott wird der Duft von Hand abgefullt.

schen = Autohersteller, ' und
konnen sich tiefer in die Ma-
terie hinein begeben: Kosme-
tikrichtlinien,  behordliche
Vorgaben, Verpackungsver-
ordnung, Allergietests. Mag-
dalena Hohmann beschiftigt
sich derweil mit Markenrech-
ten, Zulieferern, Essenzen:
Freestyle®, einfach mal ma-
chen und schauen, was sich
ergibt, war ihr sportliches
Motto dieser Zeit. ,,Wir hat-

ten keinen Zwang erfolgreich
zu sein“, erinnert sich Hoh-
mann, aber er hat einen ho-

hen Anspruch an Qualitit'

und Authentizitit.

Bis heute, wo sich der Dulft
inzwischen im ,,oberen vier-
stelligen  Bereich“pro  Jahr
verkauft - bisher iiberwie-
gend iiber den eigenen On-
lineshop - will er auf keinen
Fall ein Massenprodukt auf
den Markt bringen. Vielleicht
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war das zwanglose Herange-
hen an die ganze Sache.der
Grundstein fiir den heutigen
Erfolg. Zumindest ist Hoh-
mann  einigermafen’  iiber-
raccht, ale ihn eines Ahends
im Jahr 2015 der Anruf cines
neuen Kunden erreicht und
sich im Gesprich zufillig he-
rausstellt: ,Mael“ wird be-
reits in bekannten Mainner-
magazinen erwdhnt, der Na-
me spricht sich herum. Ohne
dass die Hohmanns dafiir ge-
worben hitten. Es folgen in
den Jahrén darauf weitere
Nominierungen = fiir = Aus-
zeichnungen, immer wieder
landet ,,Mael“ auf den oberen
Plitzen, ldsst bekannte Mar-
ken hinter sich. Was Hoh-
mann daran besonders freut:
,Ich bin ja nicht Ronaldo
oder David Beckham, die als
Sportler eigene Diifte heraus-
bringen und eine entspre-
chende Aufmerksamkeit er-
halten. Und: ,,Gewihlt hat

bei diesen Nominierungen
nicht eine Fachjury, sondern
die 'Leser, die Verbraucher.”
Das zéhle fiir ihn am meis-
ten. t
Auch andere Medien, etwa
das Fernsehen, werden zu-
nehmend aufmerksam  auf
die kleine Rotter Manufaktur
und ihre Griinder, lingst
nicht mehr ,hemdsdrmelig®,
sondern mehr und mehr sat-
telfest in - diesem auflerge-
wohnlichen Wirtschafts-
zweig. Immer noch ist Hoh-
mann nicht am groBen Busi-
ness interessiert, er will sich
nicht vereinnahmen lassen.
Sondern in Ruhe an weiteren
Ideen arbeiten, am Damen-
duft und an Duschgel und ei-
ner Bodylotion. ,Das dauert
alles seine Zeit®, hat er ge--
lernt, fast ein Jahr wird an
den neuen Korperpflegepro-
dukten gearbeitet. Jetzt, ganz
aktuell, ist es so weit: Die
Marktreife dafiir ist erreicht.

vWachsen', aber nicht
um jeden Preis

Er kann jetzt auch noch
mehr Ressourcen aus der Re-
gion Siidost einbinden: Ein
Kkleinerer Hersteller aus den
Kreisen =~ Traunstein - und
Berchtesgadener Land iiber--
nimmt kiinftig die Produkti-
on der beiden neuen Produk-
te; die Diifte bleiben ,made
in Rott/Grasse®. Und kiirz-
lich kam das Lizenzangebot
eines groRBen Fachhindlers,
bei dem es sich Hohmann
zum ersten Mal  vorstellen
kann, dass ein’ Vertrag zu-
stande kommt.

Eine zeitlich begrenzte_ Li-
zenz, den Damenduft zu ver-
markten, aber zu Hohmanns

- Bedingungen. Etwa der, dass

er weiterhin den Duft auch
selbst vertreibt, die hohe
Qualitiit erhalten bleibt. Kei-
ne faulen Kompromisse, nur
um das Produkt ein, zwei
Euro giinstiger zu machen.
,Wenn das nicht garantiert
ist, kann ich nicht guten Ge-
wissens unterschreiben®,
steht fiir ihn fest.



